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ИНТЕГРАЦИЯ БРЕНДОВ В РИТЕЙЛ



Группа компаний FHUB (FASHION HUB RUSSIA) и Международная
Ассоциация Байеров INTERNATIONAL BUYERS HUB совместно с
партнǩрами проводят отбор брендов для проведения аудита с целью

их участия в Проекте «Интеграция брендов в российский и
международный ритейл» 





Пɨиглаɰаем к ɫɯаɩɪиɶ бɨендɳ в каɪегоɨиɷɭ:

  WOMANSWEAR – женɩкаɷ одежда:
- Designers (дизайнерскаɷ одежда 
  категориɷ лɶкс и премиум)
- Contemporary (трендоваɷ одежда
  средней ценовой категории) 
- Knitwear (трикотаж все видɳ)
- Young / street fashion (молодежнаɷ
  уличнаɷ одежда, брендɳ футболок и
  толстовок)
- Denim (джинсоваɷ одежда)
- Outwear (брендɳ исклɶчителɴно
  верхней одеждɳ)
- Sportwear / outdoor ( одежда длɷ спорта,
  туризма, активного образа жизни)
- Fur (меховɳе изделиɷ, дубленки)
- Evening (вечернɷɷ мода)
- Bridal (свадебнаɷ мода)

  MENSWEAR – мɫжɩкаɷ одежда:
- Tailoring (мужской костɶм, сорочки,
   классические палɴто и брɶки)
- Designers (дизайнерскаɷ одежда
   категориɷ лɶкс и премиум)
- Contemporary (трендоваɷ одежда
   средней ценовой категории)
- Knitwear (трикотаж все видɳ)
- Young / street fashion (молодежнаɷ
   уличнаɷ одежда, брендɳ футболок и
   толстовок)
- Denim (джинсоваɷ одежда)
- Outwear (брендɳ исклɶчителɴно
   верхней одеждɳ)
- Sportswear / outdoor (одежда длɷ
   спорта, туризма, активного образа жизни)
- Fur (меховɳе изделиɷ, дубленки) 

 KIDS WEAR - деɪɩкаɷ одежда: 
 все категории одеждɳ и обуви длɷ детей, 
 школɴнаɷ форма

  FOOTWEAR & ACCESSORIES - 
  обɫвɴ и акɩеɩɩɫаɨɳ:
- Footwear ( все категории обуви)
- Accessories + small leather goods
  (аксессуарɳ и кож.галантереɷ, платки,
   шлɷпɳ, шапки, трикотажнɳе аксессуарɳ)
- Eyewear (солнцезащитнɳе очки, оптика)

  UNDERWEAR - вɩе видɳ нижнего белɴɷ:
- Underwear (нижнее белɴе и домашнɷɷ 
  одежда)
- Socks & tights (чулочно-носочнɳе изделиɷ)
- Swimwear (купалɴники) 

 HOME:
 домашний текстилɴ и товарɳ длɷ дома

 JEWELLRY, BIJOUX, WATCHES:
 ɶвелирнɳе украшениɷ, бижутериɷ, часɳ



АƼДИƻ
ƺОƺƻОИƻ
Ǒǐ 6
БЛОКОВ



  
   

#1 BRAND STRATEGY
#2 BRANDING Ɔ IDENTITY
#3 PRODUCT 
#4 PRODUCTION
#5 BUYING 
#6 MARKETING TOOLS  



#1 BRANDING STRATEGY
 

- легенда бренда
- ДНК бренда
- философия бренда
- миссия бренда
- бизнес-идея
- бренд-персоналия
- продуктовая матрица
- целевая аудитория
- конкурентное поле
- stock list



- гайдлайн для внешних коммуникаций

- логотип, монограмма и дескриптор

- фирменный стиль, палитра и типографика

- визуальный код бренда

- фирменный паттерн

- упаковка продукта, ритейл-дизайн 

#2 BRANDING Ɔ IDENTITY
Аудит брендинга и фирменного стиля даст
уверенность, что айдентика сделана не
только для красоты, но в первую очередь для
функциональности, и выполняет именно те
задачи, которые соответствуют  вашим
бизнес-целям

АйдеȀȅиǽа ʈ Ȑȅȁ бȁǾȏȋе, Ȋеǿ ǾȁгȁȅиȂ.
СиǾȏȀаȒ визȆаǾȏȀаȒ ǽȁȀȉеȂȉиȒ
ȒвǾȒеȅȄȒ ȇаǽȅȁȃȁǿ ȆȄȂеȈа Ǿȑбȁгȁ
бизȀеȄа, ȆǽȃеȂǾȒеȅ ȃеȂȆȅаȉиȑ Ȁа
ȃȎȀǽе и ȁǾиȉеȅвȁȃȒеȅ вȄе ȅе ǽаȊеȄȅва
ȂȃȁдȆǽȅа, ǽȁȅȁȃȎе вȎзȎваȑȅ дȁвеȃие и
жеǾаȀие иǿ ȁбǾадаȅȏ 

DETAILS



- ȁȉеȀǽа аǽȅȆаǾȏȀȁȄȅи бȃеȀда Ȁа вȀȆȅȃеȀȀеǿ и 
   ǿеждȆȀаȃȁдȀȎȈ ȃȎȀǽаȈ
- ȄȁȁȅвеȅȄȅвие задаȀȀȁй ȉеǾевȁй аȆдиȅȁȃии
- ǽȁǿǿеȃȊеȄǽий ȂȁȅеȀȉиаǾ ȄȁздаваеǿȎȈ ǽȁǾǾеǽȉий
- ȄȁȁȅвеȅȄȅвие ȄȅиǾȑ и ȅȃеȀдаǿ ȄезȁȀȁв
- ȂȁȂадаȀие ȂȃȁдȆǽȅа в ȄезȁȀȀȁȄȅȏ 
- вȎȒвǾеȀие ȄиǾȏȀȎȈ и ȄǾабȎȈ ȅиȂȁǾȁгий ȂȃȁдȆǽȅа
- ȁȉеȀǽа ȃабȁȅȎ Ȃȁ ȄȁздаȀиȑ ȂȃȁдȆǽȅа (вȄе ȐȅаȂȎ
   ȄȁздаȀиȒ ǽȁǾǾеǽȉии дȁ гȁȅȁвȁгȁ ȂȃȁдȆǽȅа)
- ȁȉеȀǽа ȃабȁȅȎ Ȅ ǿȆдбȁȃдаǿи и аȄȄȁȃȅиǿеȀȅȀȎǿи
  ǿаȅȃиȉаǿи

#3 PRODUCT 

В результате аудита компания получит выводы по
актуальности продукта трендам и рынку,
рекомендации по развитию ключевых компетенций в
создании коммерческого и модного продукта,
рекомендации по стратегии разработки коллекций



#4 PRODUCTION 

- ȅаǽȅиǾȏȀȁȄȅȏ и ǽаȊеȄȅвȁ
- ȂȁȄадǽа 
- ǾеǽаǾа, ǽȃȁй, ȂȁȄадǽа 
- ǾеǽаǾа и ȐȅаǾȁȀȎ
- ǿаȅеȃиаǾȎ, ȇȆȃȀиȅȆȃа
- ǽаȊеȄȅвȁ Ȃȁȋива
- гȃадаȉиȒ ȃазǿеȃȀȎȈ ȃȒдȁв
- ȄȁȁȅвеȅȄȅвие ȅȃебȁваȀиȒǿ Ȅеȃȅиȇиǽаȉии
- ȁȉеȀǽа ȄȁȁȅвеȅȄȅвиȒ ȂȃȁдȆǽȅа ǿиȃȁвȎǿ 
  ȅȃеȀдаǿ, ȄȅиǾиȄȅиȊеȄǽаȒ аǽȅȆаǾȏȀȁȄȅȏ 
  ȂȃȁдȆǽȅа Ȁа ȃȎȀǽе
- ȄебеȄȅȁиǿȁȄȅȏ
- ȁбȍеǿȎ ȂȃȁизвȁдȄȅва (ǽȁǾ-вȁ вȎȂȆȄǽаеǿȎȈ издеǾий)

Аудит производственного процесса необходим для
оценки качества пошива, анализа соответствия
трендам в используемых лекалах и материалах, оценка
себестоимости с целью оптимизации расходов

Позволит снизить себестоимость изделия,
оптимизировать расходы по закупке материалов и
фурнитуры, улучшить посадку изделия по фигуре,
создать уникальный стиль



İĖ Bíÿ¯Æg Aíd¯è
Баинговый аудит позволит понять, сможет ли ваш
бренд выстраивать эффективное системное
взаимодействие с ритейлом

- оценка LookBook
- тренд аудит
-  ассортиментная матрица
- мудборд коллекции
- сезонность
- основные характеристики целевой аудитории
- результаты исследований конкурентных   
   брендов/товаров
- продуктовая стратегия
- стратегия ценообразования, стратегия
   коэффициентов
- стратегия продаж
- стратегия развития и продвижения продукта 
   на рынке



İė MARKETING TOOLS 
Позволит понять как извлечь
максимум из рекламного бюджета.

- аудит социальных сетей
- анализ таргетированной рекламы
- анализ контента
- таймлайн и рубрикатор
- аудит сайта 
- маркетинговая стратегия
- основные конкуренты
- анализ стор-стратегии
- система лояльности и клиенториентированность
- SWOT-анализ компании
- Influence-маркетинг
- каналы коммуникации с целевой аудиторией

Анализ эффективности
использования маркетингового
микса позволит найти слабые
места во внешней коммуникации
бренда и усилить их с помощью
системного подхода к
использованию платных и
бесплатных методов продвижения 



По результатам аудита и выполнения рекомендаций, вы можете стать партнером FHUB:
- интегрировароать свой бренд в российский и международный ритейл
- расширить актуальный stock list
- получить возможность разместить свой бренд на международных платформах 
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#1 ɵɪɘɧ: Оɪəɦɨ əɨɝɥɜɦɚ
- Экспресс - анкетирование, отбор брендов* на аудит
- принятие экспертной комиссией решения о дальнейшем
   участии бренда в Проекте, заключение договора с FH
    * экспертная комиссия вправе не комментировать результаты отбора 
      и не предоставлять  объяснений о причинах принятия решений 

  
#2 ɵɪɘɧ: Сəɦɨ ɠɥɬɦɨɤɘɮɠɠ 
- Cбор информации, материалов для аналитики, 
   фото/видео файлы от бренда, образцов продукции

ɕТАПɓ ɘɫɜɠɪɘ: 

#3 ɵɪɘɧ: Аɥɘɣɠɟ ɠ ɘɫɜɠɪ 
- Анализ и обработка информации, просмотр образцов. -
- Внешний и внутренний аудит бренда 

#6 ɵɪɘɧ: Иɥɪɝɛɨɘɮɠɷ əɨɝɥɜɘ ɚ ɨɠɪɝɡɣ
- заключение договора
- разработка Программы интеграции бренда в ритейл

#5 ɵɪɘɧ: Оɥɣɘɡɥ / ɦɬɬɣɘɡɥ ɚɩɪɨɝɯɘ 
  ɩ пɨедɩɪавиɪелем ɵкɩпеɨɪной комиɩɩии FASHION HUB

#4 ɵɪɘɧ: Иɪɦɛɦɚɦɝ ɟɘɢɣɶɯɝɥɠɝ
- Подготовка экспертного заключения
- разработка рекомендаций по продвижению 
- чек-листы для контроля показателей KPI





FASHION HUB  ɷвлɷеɪɩɷ оɬиɮиалɴнɳм паɨɪнеɨом и ɵкɩклɶзивнɳм диɩɪɨибɴɶɪоɨом BORN 
в Роɩɩии и СНГ и пɨедлагаеɪ локалɴнɳм бɨендам и пɨоизводиɪелɷм ɩовɨеменнɫɶ плаɪɬоɨмɫ 

ɩ лɫɯɰими возможноɩɪɷми, позволɷɶɱими пɨодемонɩɪɨиɨоваɪɴ иɭ пɨодɫкɪɳ миɨɫ и
опɪимизиɨоваɪɴ ɵɪапɳ вɳɩɪавоɯной деɷɪелɴноɩɪи и ɵкɩпоɨɪа

BORN - МЕЖДɋНАРОДНАɗ ТОРГОВАɗ ПЛОɑАДКА
ДЛɗ ОПТОВɓɍ ПРОДАЖ ТОВАРОВ ОНЛАЙН


