
ОС НО ВНЫ Е НА ПРА ВЛ ЕНИЯ 

РА ЗВИТ ИЯ ТО РГ О ВО Й ДЕЯТ ЕЛ Ь НО С Т И

В РО С С ИЙС КОЙ ФЕДЕРА ЦИИ



ТО РГ О ВЛ Я – ОДНА  ИЗ КРУПНЕЙШИХ ОТРА С Л ЕЙ ЭКОНО МИКИ

ВВП НА Л О Г ИНА С ЕЛ ЕНИЯ 
ЗА НЯТ О
В ТО РГ О ВЛ Е
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ДЛ Я КОМФО РТА  ПО ТРЕБИТ ЕЛ ЕЙ ДО Л ЖНЫ  БЫ ТЬ  

РА ЗВИТЫ  ВС Е ТО РГ О ВЫ Е ФО РМА Т Ы

РЫ НКИ И ЯРМА РКИ

НЕС ТА ЦИО НА РНА Я И 

МОБИЛ Ь НА Я ТО РГ О ВЛ Я

МОБИЛЬНАЯ ТОРГОВЛЯ (молоко, гастрономия и 

другие)

МЕЛКАЯ РОЗНИЦА - ПЕЧАТЬ, МОРОЖЕНОЕ, и т.п. 

ВЕНДИНГ (АВТОМАТИЗИРОВАННАЯ ТОРГОВЛЯ)

КИОСКИ и ПАВИЛЬОНЫ

ЭЛЕКТРО ННА Я И УДА Л ЕННА Я,

ДИС Т А НЦИО ННА Я ТО РГ О ВЛ Я

ВО С Т РЕБО ВА ННО С Т Ь  ЛЮБО Г О  ФО РМА ТА  ОПРЕДЕЛ ЯЕТ С Я ГО Т О ВНО С Т Ь Ю БИЗНЕС А

К ОТКРЫ Т ИЮ НО ВЫ Х ОБЪЕКТО В 3

СТА ЦИО НА РНА Я ТО РГ О ВЛ Я

НЕСЕТЕВЫЕ МАГАЗИНЫ ШАГОВОЙ ДОСТУПНОСТИ

ДИСКАУНТЕРЫ

СУПЕРМАРКЕТЫ

ГИПЕРМАРКЕТЫ

КРУПНЫЕ  ТОРГОВЫЕ ЦЕНТРЫ

ОН ПО Л Ь ЗУЕТС Я 

ВС ЕМИ

ПО КУПА ТЕЛ Ь  

НЕ ПРИВЯЗА Н 

К ОПРЕДЕЛ ЕННО МУ 

ФО РМА ТУ 



РА ЗВИТИЕ НЕС ТА ЦИО НА РНО Й 

И МОБИЛ Ь НО Й ТО РГ О ВЛ И

Не менее 2.500
.000 ₽
Дополнительные поступления в бюджет (плата за торговлю, 

плата за парковку, налоги и сборы);

Стимулирование предпринимательской активности и 

занятости;

Важная часть инфраструктуры современного города 

(мобильный фаст-фуд, мобильные точки торговли 

продуктами) 

Новые возможности сбыта и продвижения продукции 

минуя сети

Свежие продукты напрямую от производителя

по нормальной цене;

Удобство покупок и шаговая доступность

ДЛ Я ПРО ИЗВО ДИТЕЛ ЕЙ

ДЛ Я ПО КУПА ТЕЛ ЕЙ

ДЛ Я СУБЪЕКТА
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В том числе из-за избыточных требований массово 

сокращаются розничные рынки. 

Часть рынков переводится в другие форматы 

торговли, но большинство закрывается безвозвратно

Ярмарки обеспечивают наиболее простой и дешевый 

сбыт продукции, производимой малыми и средними 

сельхозпроизводителями, в том числе населением. 

Данный формат торговли наряду с розничными 

рынками является практически единственным 

гарантированным каналом сбыта для 

предпринимателей и граждан 5

РА ЗВИТИЕ ЯРМА РО ЧНО Й ТО РГ О ВЛ И 

И ТО РГ О ВЛ И НА  РО ЗНИЧНЫ Х РЫ НКА Х

РО ЗНИЧНЫ Е РЫ НКИ

ЯРМА РКИ



На рынке можно приобрести товары, 

которые не найти в супермаркете. 

Свежие сочные овощи и фрукты, 

продукция малых производителей и 

фермеров, для многих из которых 

рынок является единственным 

каналом сбыта.

Также на рынке могут торговать 

обычные граждане

РО ЗНИЧНЫ Й 

РЫ НО К –

УНИКА Л Ь НЫ Й 

ФО РМА Т
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РО ЗНИЧНЫ Е РЫ НКИ 

ВО С ТРЕБО ВА НЫ  ВО  ВС ЕХ 

РА ЗВИТЫ Х СТРА НА Х

Несмотря на некоторую свою 

традиционность, рынок является 

современным и 

модным форматом, который 

востребован во всём мире. 

Для многих мировых столиц рынок и 

вовсе является визитной карточкой
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В 2007 Г . ВС ТУПИЛ  В СИЛ У ЗА КОН О РО ЗНИЧНЫ Х РЫ НКА Х. 

ЕГ О  ИЗЛ ИШНЯЯ СУРО ВО С ТЬ  СО КРА ТИЛ А  КОЛ ИЧЕС ТВО  РЫ НКОВ В 6 РА З

Вступил в силу закон о 

рынках

Все рынки, кроме с/х, 

должны быть в 

капитальных зданиях 

С/х рынки в городах-

миллионниках должны 

быть в капитальных 

зданиях

Количество рынков

986 (на 1 июля)
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РЫ НО К МОЖЕТ ВЫ Г Л ЯДЕТЬ  ТА К:

Постоянный 

контроль качества 

продукции – основа 

деятельности рынка 

В тёплый сезон 

рынок может 

расширяться за 

счёт 

некапитальных 

построек

На рынке может размещаться магазин,

осуществляющий торговлю алкоголем,

соответствующий всем требованиям

171-ФЗ
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ОПТО ВЫ Е ПРО ДО ВО Л Ь С ТВЕННЫ Е РЫ НКИ В РО С С ИИ 

ПРА КТИЧЕС КИ ОТС УТС Т ВУЮТ
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Россия ЕС

60%

40%

Издержки обращения 

плодоовощной продукции

(доля в конечной цене)

Хаотично разбросанные устаревшие хладокомбинаты и 

плодоовощные базы;

Многоступенчатая система агрегирования продовольственных 

товаров (большое количество посредников), в т.ч. продукции 

малых сельхозпроизводителей;

Отсутствие доступного по ценам предложения для населения 

свежих и качественных продуктов питания

Оптовое звено у нас:



ЭФФЕКТЫ  ОТ  РА ЗВИТИЯ ОПТО ВЫ Х ПРО ДО ВО Л Ь С ТВЕННЫ Х РЫ НКОВ
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Ликвидировать необоснованные посреднические звенья;

Увеличить предложение свежей скоропортящейся продукции (рыбы, мяса, 

овощей и фруктов);

Создать устойчивый канал сбыта для малых и средних сельскохозяйственных товаро

производителей 

Создание сети современных оптовых продовольственных 

рынков позволит:  



В СО ВЕТС КОЙ ЗА С ТРО ЙКЕ ОТС УТС ТВУЮТ ПО МЕЩЕНИЯ ДЛ Я 

КОМФО РТНО Г О  РА ЗМЕЩЕНИЯ МА Л О Й ТО РГ О ВЛ И 
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Строительной политикой советского периода 

развитие частного бизнеса не планировалось

Первые этажи жилых зданий заняты квартирами 

Отдельно стоящих строений для новых 

предприятий торговли и услуг – нет 

Обеспеченность торговыми площадями,

м2 на 1000 человек

800

1400 1500

Россия    Франция   Германия



Сегодня малой торговле приходится ютиться в неприспособленных для ведения

бизнеса помещениях.

При этом снижается как комфорт для конечного потребителя, так и имидж малого бизнеса

В СО ВЕТС КОЙ ЗА С ТРО ЙКЕ ОТС УТС ТВУЮТ ПО МЕЩЕНИЯ ДЛ Я 

КОМФО РТНО Г О  РА ЗМЕЩЕНИЯ МА Л О Й ТО РГ О ВЛ И 
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НЕЖИЛ Ы Е ПО МЕЩЕНИЯ НЕ ГО ДЯТС Я 

ДЛ Я НО РМА Л Ь НО Й ТО РГ О ВЛ И
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НЕУДО БНЫ Й ПО ДХО Д: 

СТУПЕНИ, ГА ЗО Н, ЗА БО Р

КВА РТИРНА Я 

ПЛ А НИРО ВКА

ОТС УС ТВИЕ ВИТРИН



КА К ЕС ТЬ …
…КА К ДО Л ЖНО  БЫ ТЬ
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ТАМ, ГДЕ УЖЕ НЕВОЗМОЖНО ОРГАНИЗОВАТЬ КЛАССИЧЕСКИЙ 

СТРИТ-РИТЕЙЛ, ВЫХОДОМ МОГУТ СТАТЬ ТОРГОВЫЕ ГАЛЕРЕИ



БЕЗ РА ЗВИТ О Й ТО РГ О ВЛ И НЕ МОЖЕТ  БЫ ТЬ  

КОМФО РТНО Г О  ГО РО ДА

Магазины первых этажей  и торговые центры1

Рынки и ярмарки4Развлечения и уличная активность2

Торговые галереи 3 Кафе, рестораны, фаст-фуд5
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Такс фри в России (апрель 2018 г. – 2019 г.)

•10 апреля 2018 г. – старт пилотного проекта Такс фри –

•оформлен первый чек Такс фри

•Оформлено 157 тысяч чеков на сумму около 

15,6 миллиардов рублей (10 апреля 2018 г. – 31 августа 2019 г.)

•Средняя сумма чека составляет порядка 100 тыс. рублей.

•13 субъектов, 125 организации розничной торговли, 

1057 магазинов Москва

Санкт-Петербург

Сочи

Ростов-на-Дону

Екатеринбург

Казань

Самара

Калининград

Волгоград

Саранск

Нижний Новгород

Красногорск

Великий Новгород
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КТО  ПО КУПА ЕТ?

• Покупатели из 188 стран. 

• Наибольшее число покупателей отмечено из таких стран, как:

Китай (53%), 

США  (3%), 

Израиль (2%), 

Украина (2%),

Вьетнам (2%), 

Мексика (2%).

КТО  ПО КУПА ЕТ?
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ОС НО ВНЫ Е НА ПРА ВЛ ЕНИЯ 

РА ЗВИТ ИЯ ТО РГ О ВО Й ДЕЯТ ЕЛ Ь НО С Т И

В РО С С ИЙС КОЙ ФЕДЕРА ЦИИ


